14/9/2017

Kiosko y Més - Las Provincias (Ribera) - 14 sep. 2017 - Page #44

a4 BTN D MARCAS Y EMPRESAS

=N

Gabriel Martinez hace entrega de la bandera a Juan Ramoén Sanchez. LP

MARINA CABO ROIG

«ESTE PUERTO FUE EL PIONERO
DELA COMUNITAT VALENCIANA»

El gerente de la
entidad, Juan Ramoén
Sanchez, repasa las
variadas actividades
de la escuela de vela

Redaccién. Seguimos el tour por
los puertos deportivos v turisti-
cos de la ComunitatValenciana
para recalar en Marina Cabo
Roig, enclavado en la costa de
Orihuela, cerca de la ciudad de
Torrevieja. Es uno de los puer-
tos deportivos con mas historia
va que soltd amarras hace mas
de 40 afos.

El presidente de la Agrupa-
cion de Puertos Deportivos y
Turisticos de la Comunidad Va-
lenciana, Gabriel Martinez, ha
entregado la bandera por su bue-
na gestion medioambiental a
Marina Cabo Roig que cuenta
con unas instalaciones que ofren-
cen muchas posibilidades a los
amantes del mar.

Asi nos lo ha contado Juan Ra-
mon Sanchez, gerente de Mari-
na Cabo Roig.

- ;Cual es la situacion actual de
Marina Cabo Roig?

— Actualmente Marina Cabo
Roig tiene 180 amarres, de 6 a
14 metros de eslora, con una
ocupacion del 75%. Hace 40
anos fuimos pioneros en la cons-
truccion de esta marina que, tras
importantes obras de remode-
lacion de todas sus instalaciones

Vv una inversion de mas de tres
millones de euros, sigue siendo
puntera. Hemos actualizado todo
el puerto y mejorado los servi-
cios.

La marina se sitia en el mis-
mo Cabo Roig, por lo que los
vientos de Levante nos afectan
bastante menos que a otras ins-
talaciones. Ademas de los ama-
rres, tenemos una escuela de
vela, un restaurante, una cafe-
teria y un taller. En Marina Cabo
Roig trabajamos alrededor de
50 personas, entre puestos de
trabajo directos e indirectos.

- ;Qué actividades genera el
puerto?

— Nuestra escuela de vela fun-
ciona durante todo el afio. Aun-
que en verano tiene mas activi-
dad, durante todo el aflo tam-
bién se realizan muchos cursos.
Esta escuela ofrece una amplia
seleccion de deportes acuaticos
y servicios maritimos como son
los siguientes:

Vela ligera; clases de inicia-
cion a la vela y cursos para ni-
fios. Moto de agua con circui-
to para motos de agua durante
todo el ano. Kayaks individua-
les o bien para dos personas, otra
forma de conocer el litoral. En
los cursos de windsurf tenemos
el aquaglide para el aprendiza-
je de los nifios y la practica del
equilibrio. Banana; vuela a lo lar-
go de la costa sobre ella, dispo-
nible todos los veranos. Intro-
duccion a la navegacion con cla-
ses de familiarizacion a su nue-
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va embarcacion, maniobras,
equipos de seguridad. Patinetes;
un baro familiar diferente.Y cur-
sos de buceo cuando hay un nt-
mero determinado de personas.

Hace muchos afios se hacia
una regata, Torrevieja-Cabo
Roig, una travesia interclases.Y
ahora lo que hacemos son pe-
queiias travesias con los barcos
que tenemos aqui amarrados.
Tenemos muy buena relacion
con el ayuntamiento del muni-
cipio y cuando necesitan reali-
zar actividades, les prestamos
las instalaciones para que pue-
dan desarrollarlas.

Esta marina tiene una relacion
muy singular con el ejército es-
pafiol, ya que es la base nauti-
ca de formacion del Destaca-
mento Militar del Mando de
Operaciones Especiales (MOE).
- ¢Cabo Roig es también una ma-
rina sin barreras?

- Por su puesto, aqui puede en-
trar quien quiera sin ningin tipo
de barrera. Muchos vecinos y
turistas se acercan hasta aqui
para pasear ya que el enclave es
precioso.

- ;Cémo gestiona Marina Cabo
Roig el cuidado del medio am-
biente?

— Nuestras aguas tienen bande-
ra azul desde el afio 1987 y la
renovamos todos los afos. Esto
es una muestra de que nuestro
puerto y nuestras aguas estan
limpias y cuidadas. También con-
tamos con la ISO 14001 y la ISO
9001.

DULCESOL
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CAMPANA DE PUBLICIDAD
DIRIGIDA ALOS JOVENES

Redaccién. |a nueva olea-
da de anuncios para las
principales cadenas de la
pequeiia pantalla a nivel
nacional de Dulcesol, la
ensefia del Grupo Dulce-
sol famosa por sus paste-
litos y bolleria, ya esta en
marcha. La protagonizan
sus populares Soles y bus-
ca llegar, a través del hu- -
mor, al publico joven, mo-
derno, e interesado por es-
tar permanentemente conectado
asi como en las nuevas tenden-
cias.

Con su lema ‘Los soles molan’
Dulcesol estrena nueva tempo-
rada en television a la vuelta del
verano. Juegos de palabras y si-
tuaciones divertidas dan lugar a
una serie de spots cuyo objetivo
es empatizar con un segmento ju-
venil de consumidores buscando
su complicidad. Para ello, la agen-
cia creativa Rosebud (Valencia)
tiene en cuenta los gustos, aficio-
nes y preferencias de la Genera-
cion Z y de los millennials, asi
como su forma de comunicarse,
alahora de elegir los medios para
llegar hasta ellos y generar con-
tenidos que les puedan resultar
atractivos.

En total, se han creado cuatro
piezas de 10 segundos de dura-
cion, una de los cuales presenta
la accion promocional ‘Sigue al
Sol con Dulcesol’. Una propues-
ta diferente para acercarse a este
publico que se articula a través
del microsite www.lossolesmo-
lan.com. Para participar en ella

Imagen de la nueva campafia publicitaria. LP

hay que incluir en la web el co-
digo promocional que se encuen-
tra dentro de los paquetes de So-
les y que permite a los usuarios
conseguir mas de 9.500 vales des-
cuento de producto por valor de
0,80 euros y la posibilidad de en-
trar en el sorteo de un viaje a Bra-
sil para tres personas.

Seguin Alberto Garcia, Marke-
ting Manager de Dulcesol con la
puesta en marcha de la segunda
camparia de este afio <hemos que-
rido volver a acercarnos al pu-
blico joven, utilizando su lengua-
je v tono, con el fin de que las
nuevas generaciones amen nues-
tros Soles. Ademas de abundar
en la construccion de una ima-
gen de marca con carisma, que-
remos que los jovenes sigan en-
rollandose con ellay.

La campaiia se complementa
con otra, via online, en medios
afines al target: redes sociales
#lossolesmolan (Facebook -en el
que se lleva a cabo también la
mencionada promocion ‘Sigue al
Sol con Dulcesol®’- , twitter e
Instagram).

GLOBAL OMNIUM

LA GESTION EFICIENTE
DELAGUA, ENBONICAFEST

Redaccion. El consejero delega-
do de Global Omnium/Aguas de
Valencia, Dionisio Garcia Comin,
ha participado en la inaugura-
cion de la segunda edicion de Bo-
nicafest, la fiesta de los mercados
municipales, junto con el alcalde
de la ciudad, Joan Ribo, el con-
cejal de comercio y espacios pu-
blicos, Carlos Galiana, ademas
de otros patrocinadores.

El objetivo planteado por Glo-
bal Omnium en esta segunda edi-
cion de Bonicafest, ubicada en la
Plaza del Ayuntamiento hasta el
15 de septiembre, es explicar a
todos los visitantes la tecnologia
necesaria que ha hecho de Valen-
cia un ejemplo de gestion eficien-
te del agua, desde principios de
siglo XX hasta la actualidad, asi
como el compromiso de esta em-
presa con el medio ambiente.

La exposicion ‘Valencia, capi-
tal tecnologica del agua. Desde
los origenes de las fuentes a los
contadores inteligentes’ supone
un vigje desde la actualidad al pa-
sado que evidencia la conciencia-
cion por disponer de la ultima

tecnologia para que los valencia-
nos disfrutaran de un agua de ca-
lidad. Asi, desde los contadores
inteligentes de hoy hasta las fuen-
tes de principio de siglo XX (Ne-
grito, Trito, Marqués de Dos
Aguas, Venus de Afrodita...), su-
pone un viaje retrospectivo que
pondra al alcance de todos la his-
toria, anécdotas, iniciativas por
optimizar este legado historico
que es el ‘uso eficiente del agua’.

Por otra parte, el visitante po-
dra descubrir en este stand diver-
sas iniciativas vinculadas al com-
promiso con el futuro del agua
vy la conservacion del medio am-
biente.

Uno de los objetivos de la com-
pafiia para este evento es concien-
ciar a toda la sociedad de la inti-
ma relacion entre el consumo res-
ponsable del agua y la conser-
vacion medioambiental. Para ello,
contara con la participacion de
las Fundaciones Aguas de Valen-
cia y Oceanografic que mostra-
ran los proyectos que llevan a cabo
gracias a la activa implicacion de
miles de voluntarios.
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